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10 บทลงโทษผู้ที่กระท าผิดและฝ่าฝืน 4 3.13 
11 วิธีการร้องเรียน 2 1.56 
12 ผลเสียและผลข้างเคียงจากการใช้ผลิตภัณฑ์ 2 1.56 

 
จากตารางที่ 10 สิ่งที่ต้องการให้ อย. สื่อสารเตือนภัยข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพเพ่ิมเติม ดังนี้ อันดับแรกที่ผู้ตอบ

แบบสอบถามต้องการ คือ การตรวจสอบฉลาก และผลิตภัณฑ์ เช่น การตรวจสอบฉลาก และวิธีการตรวจสอบ
ผลิตภัณฑ์สุขภาพว่าเป็นของแท้หรือของปลอม การตรวจสอบข้อมูลเลขจดแจ้ง ร้อยละ 20.31 รองลงมาคือ การให้
ความรู้เกี่ยวกับข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพ และนวัตกรรมผลิตภัณฑ์สุขภาพ เช่น การย้ าเตือนเรื่องอาหารพิเศษไม่มีอยู่จริง 
อาหาร/อาหารส าหรับเด็ก เครื่องดื่ม อาหารส าหรับสัตว์เลี้ยงขนาดเล็ก เป็นต้น ร้อยละ 17.19 และอาหารเสริม/ยาลด
น้ าหนักปลอม เช่น การเตือนภัย วิธีการเลือกซื้อ ร้อยละ 14.06 ตามล าดับ 

อย่างไรก็ตาม จากข้อคิดเห็นดังกล่าว อาจสะท้อนได้ว่า ประชาชนรู้วิธีการตรวจสอบเลขจดแจ้งแล้ว แต่มีความ
ต้องการเพ่ิมเติมเกี่ยวกับ วิธีการตรวจสอบข้อมูลเลขจดแจ้งที่อยู่บนผลิตภัณฑ์สุขภาพที่จ าหน่ายทั่วไปเป็นของจริงหรือ
ของปลอมอย่างไร ทั้งนี้ อาจเป็นเพราะ ในท้องตลาดทั่วไปและจากข่าวสารที่เคยปรากฎ จะพบว่า ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่
เป็นของปลอมมีการใช้เลขจดแจ้งเดียวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพของจริง ที่ขออนุญาตจาก อย. ถูกต้อง ทั้งนี ้จะสังเกตได้จาก
ข่าวที่มีการจับผลิตภัณฑ์สุขภาพที่มีการปลอมแปลง (อาจมีส่วนผสมแตกต่างกัน คุณค่า/คุณประโยชน์ต่างกัน เป็นต้น) 
ซึ่งมีหน้าตา ลักษณะเดียวกันกับผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ถูกต้องปลอดภัย  หากทาง อย. สามารถมีระบบ วิธีหรือแนวทางใน
การตรวจสอบได้ลึกมากกว่าการตรวจสอบเลขจดแจ้ง เลขทะเบียน อย. แต่เพียงอย่างเดียว จะท าให้เกิดประโยชน์ต่อ
ผู้บริโภคเป็นอย่างมากในยุคปัจจุบัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางท่ี 11  รูปแบบที่ต้องการให้ อย. จัดกิจกรรมสื่อสารเตือนภัยข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพ  
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อัน 
ดับ 

ความคิดเห็น 
จ านวน
ค าตอบ 

ร้อยละ 

1 รูปแบบออนไลน์ และโซเชียลมีเดียต่าง ๆ  เช่น  Line/ Facebook/TikTok 48 42.48 
2 การออกบูธ/Road show ให้ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพ พร้อมกิจกรรม

แจกของรางวัล 
24 21.24 

3 การจัดการอบรม/การบรรยาย 18 15.93 
4 ท าคลิปวิดีโอสั้น ๆ ผ่านสื่อต่าง ๆ เช่น TikTok IG 6 5.31 
5 การตอบค าถามชิงรางวัล/การเล่นเกม 4 3.54 
6 ผลิตเป็นสื่อประเภทการ์ตูน/อะนิเมะ/แอนิเมชั่น 3 2.65 
7 การจัดกิจกรรมรณรงค์การเสพข่าวหรือสินค้าที่ไม่น่าเชื่อถือ 2 1.77 
8 การให้ความรู้เกี่ยวกับเลขจดแจ้ง 1 0.88 
9 สื่อที่อยู่ตรงจุดแสดงผลิตภัณฑ์ POS (Point of Sale) 1 0.88 
10 การจัดนิทรรศการ 1 0.88 
11 โปสเตอร์โปรโมท 1 0.88 
12 ภาพอินโฟกราฟิกต่าง ๆ  1 0.88 
13 ละครสั้น หรือเรื่องสั้น 1 0.88 
14 แผ่นพับ 1 0.88 
15 มีพรีเซนเตอร์ เพ่ือสร้างการจดจ า 1 0.88 

 

 จากตารางที่ 11  รูปแบบที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามต้องการให้ อย. จัดกิจกรรมสื่อสารเตือนภัยข้อมูล
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ อันดับแรก คือ รูปแบบออนไลน์ และโซเชียลมีเดียต่าง ๆ เช่น Line/ Facebook/TikTok ร้อยละ 
42.48 รองลงมาคือ การออกบูธ/Roadshow ให้ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพพร้อมกิจกรรมแจกของรางวัล              
ร้อยละ 21.24 การจัดการอบรม/การบรรยาย ร้อยละ 15.93 ท าคลิปวิดีโอสั้น ๆ ผ่านสื่อต่าง ๆ เช่น TikTok                   
IG ร้อยละ 5.31 การตอบค าถามชิงรางวัล/การเล่นเกม ร้อยละ 3.54 และผลิตเป็นสื่อประเภทการ์ตูน/อะนิเมะ/                 
แอนิเมชั่น ร้อยละ 2.65 

 

 

 

 

 
 
 
ข้อสรุป 
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 ภาพรวมการจัดกิจกรรมการลงพ้ืนที่ ทั้ง 4 แห่ง ท าให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่หลากหลาย ประชาชนมี         
ความสนใจและตื่นตัวในการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ และเป็นการสร้างความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์สุขภาพในการก ากับดูแลของ อย.  การอ่านฉลากข้อมูลโภชนาการ  การตรวจสอบการได้รับอนุญาต
จาก อย.(เลขสารบบอาหาร , เลขทะเบียนต ารับยา และเลขที่ใบรับจดแจ้ง) รวมทั้งยังเป็นการแนะน าการใช้
แอปพลิเคชั่นไลน์ FDAThai เพ่ือใช้ในการตรวจสอบเลขจดแจ้งในผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ประชาชนสามารถตรวจสอบได้เอง
ในเบื้องต้น กิจกรรมดังกล่าวมีส่วนในการส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมของประชาชนอย่างกว้างขวาง ประชาชนได้
ร่วมกิจกรรม พูดคุย สอบถาม ซึ่งท าให้เกิดการเรียนรู้และความเข้าใจอีกรูปแบบหนึ่งนอกจากการรับข้อมูลจาก         
สื่อประชาสัมพันธ์เพียงช่องทางเดียว  

การจัดกิจกรรมเป็นวิธีการหนึ่งที่จะท าให้ประชาชนเข้าถึงภารกิจของ อย. มากขึ้น ขณะเดียวกันท าให้ อย.เอง 
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย พบเห็นเรียนรู้และเกิดความเข้าใจในพฤติกรรม ความคิดเห็นของประชาชนหลากหลายกลุ่ม 
พร้อมทั้งยังเป็นช่องทางที ่ใกล้ชิดประชาชน รับรู้ร ับฟังความคิดเห็นที ่หลากหลาย และรับรู ้ถึงสถานการณ์ที ่            
เกิดขึ ้นจริงของประชาชนเฉพาะกลุ ่มมากขึ้น เป็นการสื่อสารสองทาง (Two-way Communication)         
เป็นการเรียนรู้ซึ่งกันและกันระหว่าง อย. กับประชาชน กิจกรรมนี้ท าให้ประชาชนรับรู้ช่องทางการตรวจสอบเลขที่
ใบรับจดแจ้ง หรือเลขทะเบียนผลิตภัณฑ์ เน้นการตรวจสอบเพ่ือให้เกิดความปลอดภัย และมั่นใจในการบริโภค
ผลิตภัณฑ์สุขภาพอย่างปลอดภัย อีกทั้งเป็นกิจกรรมที่เผยแพร่ความรู้ช่องทางในการใช้แอปพลิเคชั่นไลน์ FDAThai            
เพ่ือการตรวจสอบให้รู้จักเป็นวงกว้างมากข้ึน นับว่าเป็นกิจกรรมเชิงรุกที่ท าให้เกิดการรับรู้และบอกต่อได้  

ในขณะที ่การสื ่อสารผ ่านสื ่อประเภทต ่าง ๆ ย ังคงเป ็น เครื ่องม ือส าค ัญที ่จะท า ให ้ประชาชนร ับรู้ 
(Perception) ในวงกว้างเกี่ยวกับการเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพอย่างถูกต้อง รู้ทันการเตือนภัย การป้องกันใน            
การเลือกบริโภคข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพ การสื่อสารเป็นการสร้างความรู้ความเข้าใจ บอกกล่าววิธีการ ข้อมูลที่ภาครัฐ
หรือหน่วยงานต้องการสื่อสารให้ประชาชนหรือผู้บริโภครับทราบ ซึ่งจากผลส ารวจจะเห็นว่า ประชาชนต้องการให้เพ่ิ ม             
การสื่อสารที่หลากหลายช่องทางมากขึ้น โดยเฉพาะสื่อสังคมออนไลน์ เนื่องจากค่อนข้างสอดคล้องกับความนิยมและ
พฤติกรรมของผู้บริโภคในปัจจุบัน 

เมื่อประชาชนรับรู้ ความส าคัญของเลขจดแจ้ง วิธีการตรวจสอบ รวมทั้งช่องทางการตรวจสอบ เป็นการสร้าง
ความตระหนักถึงความส าคัญและประโยชน์ จนกลายเป็นพฤติกรรมที่ท าต่อเนื่องในการเลือกซื้อเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์
สุขภาพที่ปลอดภัยได้ จะช่วยลดผลกระทบจากการบริโภคที่ไม่ปลอดภัย  นอกจากนั้น อย. ต้องสร้างการรับรู้ 
(Awareness) ให้เกิดข้ึนจนกลายเป็นผลกระทบ (Impact) ท าให้ผู้บริโภคมีพฤติกรรมเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นในการบริโภค
ผลิตภัณฑ์สุขภาพปลอดภัย ท าให้งานสื่อสารและงานคุ้มครองผู้บริโภคเกิดประสิทธิภาพสูงสุด  อย่างไรก็ตาม อย. ควร
สร้างเสริมกิจกรรมการสื่อสารสร้างความรู้ความเข้าใจ และด าเนินกิจกรรมเพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมควบคู่กันไปด้วย 
เพราะปัจจุบันผู้บริโภคมีพฤติกรรมที่เปลี่ยนไป อีกส่วนหนึ่งคือ กระบวนการตรวจจับ และปราบปราม ตลอดจน
แนวทางการก ากับดูแล และการป้องปรามการกระท าผิดของผู้ประกอบการยังคงเป็นกิจกรรมที่จ าเป็นต้องท าอย่าง
ต่อเนื่อง และควรที่จะต้องเผยแพร่ให้ประชาชนได้รับรู้ควบคู่ไปกับ การให้ความรู้ความเข้าใจด้วยเช่นกัน 
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 สิ่งที่ประชาชนต้องการให้ อย. เพ่ิมเติม คือ ให้ค าแนะน าเกี่ยวกับช่องทางการตรวจสอบฉลาก และผลิตภัณฑ์
มากขึ้น เช่น วิธีการตรวจสอบผลิตภัณฑ์ว่าเป็นของแท้หรือของปลอม ข้อมูลเลขที่ใบรับจดแจ้ง เป็นขั้นตอนที่
ประชาชนสามารถดูแลป้องกันตนเองในเบื้องต้นก่อนทีจ่ะพลาดพลั้งใช้ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ไม่ปลอดภัย  

 ข้อค้นพบจากผลการส ารวจความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการดูฉลาก สังเกตเครื่องหมายที่แสดงว่าผลิตภัณฑ์ได้รับ
อนุญาตจาก อย. แล้ว และพฤติกรรมการเลือกซื้อ พบประเด็นส าคัญอีกเรื่องหนึ่ง คือ ผู้ที่เข้าร่วมกิจกรรมขาดความรู้
ความเข้าใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพ ภายใต้การก ากับดูแลของ อย.  ซึ่งประเด็นนี้มีความส าคัญมาก ผู้บริโภคไม่เข้าใจ
ว่า ผลิตภัณฑ์สุขภาพ คืออะไร มีผลิตภัณฑ์ประเภทหรือชนิดใดบ้าง หากความเข้าใจเกี่ยวกับ ผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
คลาดเคลื่อนไม่ถูกต้องแล้ว ความรู้  ความเข้าใจในเรื่องการเลือกบริโภคอย่างปลอดภัย การตรวจสอบผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
หรือการแจ้งปัญหาข้อร้องเรียนต่าง ๆ อาจมีความคลาดเคลื่อนไปด้วย และอาจเป็นสาเหตุท าให้เข้าใจบทบาทหน้าที่ 
ภารกิจ ของ อย. คลาดเคลื่อนไปด้วย ส่งผลกระทบต่อความพึงพอใจและภาพลักษณ์ขององค์กร  อย่างไรก็ตาม     
ผลการส ารวจครั้งนี้ เป็นการส ารวจความคิดเห็นของคนเฉพาะกลุ่มและเฉพาะสถานที่ ซึ่งเป็นข้อมูลที่น่าสนใจและ
น ามาศึกษาทบทวนรายละเอียดในโอกาสต่อไป  

 
ข้อเสนอแนะ 

1. อย. ต้องเพ่ิมความถี่ ความต่อเนื่องในการสื่อสารประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสาร โดยเน้นเนื้อหาที่ให้ความรู้
เกี่ยวกับเครื่องมือการตรวจสอบ วิธีการตรวจสอบ และช่องทางการแจ้งเบาะแสหรือสอบถามข้อมูลให้
ประชาชนได้รับรู้มากกว่านี้  

2. อย. ควรน ากรณีศึกษา ตัวอย่าง หรือผลการด าเนินการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ไม่ปลอดภัยน าเสนอ 
เพ่ือเป็นข้อเตือนใจ ข้อมูลการเฝ้าระวัง เพ่ือให้ประชาชนรับรู้และรู้จักสังเกต  

3. อย. ควรน าเสนอเนื้อหาข้อมูล ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพ การเลือกใช้ยาปฏิชีวนะ การรับและแชร์
ข้อมูลผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ทางสื่อออนไลน์ 

4. อย. ควรเน้นย้ าการเลือกซื้อเลือกบริโภค และการตรวจสอบผลิตภัณฑ์สุขภาพ เช่น เครื่องส าอาง 
ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารโดยเฉพาะ กลุ่มลดน้ าหนัก และยาที่มีส่วนประกอบของสมุนไพร ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่
มีอยู่ในท้องตลาดจ านวนมาก และเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคให้ความนิยมเพราะมีการโฆษณาชวนเชื่อ
หลากหลายรูปแบบ  

 

ข้อสังเกต  
 พ้ืนที่ในการจัดกิจกรรมให้ความรู้ครั้งนี้มีเป็นทั้งพ้ืนที่ปิด เช่น สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ คริสตจักร              
นาซารีน พ้ืนที่เปิด เช่น ตลาดสี่มุมเมือง และสถานที่ก่ึงปิด/เปิด เช่น ห้างสรรพสินค้า แมคโคร แจ้งวัฒนะ ซึ่งแต่ละพ้ืนที่
จะมีกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจน เช่น สถาบันปัญญาภิวัฒน์ ใช้สถานที่ในห้องเรียนหรือห้องประชุม กลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่ม
นักเรียนนักศึกษา จะมีความตั้งใจและสนใจที่จะเรียนรู้ และง่ายต่อการสื่อสารท าความเข้าใจ  เช่นเดียวกับสถานที่
คริสตจักรนาซารีน กลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่ม อสส/อสม. กลุ่มผู้สูงอายุ กิจกรรมการจัดบรรยายให้ความรู้ อธิบายและสอน
ขั้นตอนการตรวจสอบ โดยที่กลุ่มเป้าหมายจะมีสมาธิและสามารถจดจ่อกับความรู้นั้น ๆ ส่วนสถานที่เปิดอย่างตลาด        
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สี่มุมเมือง กลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้คนที่เข้ามาใช้บริการหรืออยู่ในบริเวณตลาด เช่น พ่อค้าแม่ค้า คนรับส่งของ ผู้มาซื้อ
สินค้า เป็นต้น เป็นสถานที่ที่มีกลุ่มคนหลากหลายอาชีพ อายุ ด้วยสถานที่เป็นการค้าขาย ผู้คนมีการเคลื่อนไหว
ตลอดเวลา บรรยากาศค่อนข้างเร่งรีบและวุ่นวาย การท ากิจกรรมให้ความรู้อาจจะได้เฉพาะบางกลุ่ม ส่วนพ้ืนที่ใน
ห้างสรรพสินค้า แมคโคร แจ้งวัฒนะ เป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีซื้อสินค้า คนวัยท างาน กลุ่มพ่อบ้านแม่บ้าน กลุ่ม
ผู้ประกอบการร้านค้าปลีก การสร้างการรับรู้ให้แก่กลุ่มเป้าหมายที่หลากหลาย ขณะเดียวกันพฤติกรรมการเลือกซื้อ/
บริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพและความตระหนักในเรื่องของการตรวจสอบเลขทะเบียน อย. ผลิตภัณฑ์สุขภาพอาจจะ
แตกต่างกันด้วยเช่นกัน  
 อย่างไรก็ตาม การจัดกิจกรรมให้ความรู้เกี่ยวกับการตรวจสอบเลขที่ใบรับจดแจ้ง ควรพิจารณาจากลักษณะของ
กลุ่มเป้าหมายหรือผู้บริโภค หรือพิจารณาข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่จ าหน่ายที่มีความเสี่ยงต่อการบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพ
ไม่ปลอดภัยด้วย จะท าให้คนเข้าใจ เข้าถึงได้หลากหลายมากขึ้น นอกจากนี้ ควรศึกษาเนื้อหา ข้อความ หรือค าโฆษณา
ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ไม่ปลอดภัย หรือค าที่นิยมใช้ในการโฆษณา แล้วน ามาท าเป็นสื่อในการสร้างการรับรู้ให้แพร่หลาย
มากกว่าการใช้ค าศัพท์ทางวิชาการจนไม่น่าสนใจ   
 

********************** 
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สรุปผลประเมินการรบัรู ้

กจิกรรม “อย.ร่วมกบัภาคประชาชน สือ่สารเตอืนภยัผลติภณัฑส์ขุภาพ”
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566

สไลดป์ระกอบการประชมุคณะท างานภาคประชาชน คร ัง้ที่ 2/2566

วนัที่ ๒ มิถนุายน พ.ศ. 2566 ณ โรงแรมแกรนด์ ไดมอนด์ สไตลชิ จ.นนทบรุ ี

1

ครั้งที่ 1 วันพุธที่ 15 มีนาคม 2566 ณ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ แจ้งวัฒนะ 
ครั้งที่ 2 วันพฤหัสบดีที่ 23 มีนาคม 2566 ณ คริสตจักรนาซารีน มีนบุรี  
ครั้งที่ 3 วันพุธที่ 29 มีนาคม 2566 ณ ห้างสรรพสนิค้า Makro แจ้งวัฒนะ 
ครั้งที่ 4 วันศุกร์ที่ 31 มีนาคม 2566 ณ ตลาดสี่มุมเมือง 

จ านวนผู้เข้าร่วมที่ตอบแบบประเมินทั้งสิ้นจ านวน 483 คน
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2

ขอ้มูลทัว่ไป
33.75
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9.94

18-25 ปี 26-35 ปี 36-45 ปี 46-55 ปี 55-65 ปี  สูงกว่า 65 ปี

อายุ

ชาย 22.77

หญิง 77.23
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ภาคีเครือข่ายสื่อสาธารณะ ทีวี วิทยุชุมชน  ภาคีเครือข่ายคณะท างานภาคประชาชน ประชาชนผู้บริโภคทั่วไป ไม่แสดงความคิดเห็น

ผู้เข้าร่วม

3

การรบัรูส้ือ่

31.73

20.51
18.43 17.15

5.93
2.88

1.12

ป้ายประชาสัมพันธ์   เฟซบุ๊ก ไลน์ ทวิตเตอร์  บูธจัดกิจกรรม วิทยุชุมชน 

การรับรู้สื่อของ อย. และ
สื่อของภาคีเครือข่ายภาคประชาชน

Facebook
39.69%

Line  
33.65%

Youtube 
13.75%

www.fda.moph.go.th
4.69%

www.oryor.com 
4.27%

ช่องทางในการรับรู้กิจกรรม
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3

47.91

24.32 23.23

4.54

Social Media สถานีโทรทัศน์ ส านักข่าวออนไลน์ สถานีวิทยุกระจายเสยีง 

Online
89.74

On Air ทางวิทยุ…

การรบัรูส้ือ่ของ อย. และสือ่ของภาคเีครอืข่ายภาคประชาชน

• FM 93.75
• FM 93.25 
• FM 99.25
• FM 90.75 
• สถานีวิทยุ อวชท

• Facebook 
• Line 
• Youtube
• Website

การรับรู้ข่าวสาร ประชาสัมพันธ์ ผ่านสื่ออื่น ๆ ของภาคีเครือข่าย
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สี่มุมเมือง Makro แจ้งวัฒนะ คริสตจักร สถาบันปัญญาภิวัฒน์

ความพงึพอใจต่อรูปแบบการจดักจิกรรม

4.41

4.25

4.24

4.40

4.42

4.35

1.00 2.00 3.00 4.00 5.00

กิจกรรมให้ความรู้มีประโยชน์

เนื้อหาความรู้เข้าใจง่าย

รูปแบบเนื้อหามีความหลากหลาย

ได้รับความรู้จากการจัดกิจกรรม

สามารถน าความรู้ไปใช้ใน
ชีวิตประจ าวันได้

ภาพรวม

ภาพรวม
จ าแนกตามสถานที่จัดกิจกรรม
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4

4.47
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4.35

4.31

4.38

1.00 1.50 2.00 2.50 3.00 3.50 4.00 4.50 5.00

เนื้อหาเป็นประโยชน์

เนื้อหาสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้

ความรู้ที่ได้สามารถน าไปสื่อสารหรอืบอกต่อได้

เนื้อหามีความทันสมยั เข้าใจง่าย

ความพึงพอใจโดยรวม

ความพึงพอใจต่อเนื้อหาในการจัดกิจกรรม

7

ความคดิเหน็ หลงั เขา้ร่วมกจิกรรม
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5

สือ่ความรูเ้กี่ยวกบัผลติภณัฑส์ขุภาพที่เป็นประโยชนต่์อการน าไปใชใ้นชีวติประจ าวนั 

ตรวจเลข อย. ใน Line @fdathai 24.91%
เลี่ยงหวาน มัน เค็ม ลดโรค ก่อนบริโภค อ่านฉลากโภชนาการ 18.76%
รู้ก่อน กิน ใช้ ผลิตภัณฑ์สุขภาพปลอดภัย 18.65%
อย่าหลงเชื่อ กลลวงโฆษณาเกินจริง (ควรรู้ไว้..โฆษณาแบบไหน อย.ไม่อนุญาต) 15.99%
มาเป็นเพื่อนกับ facebook fdathai 10.98%
ยาช่วยบรรเทา เมื่อเราใช้ถูกวิธี 6.49%
Oryor online ฉลาดเลือกเพ่ือสุขภาพ 4.21%

9

ประเด็นการรบัรูแ้ละเขา้ใจ

✓ผู้บริโภคสามารถแจ้งร้องเรียนหรือแจง้เบาะแสเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพได้ที่หมายเลข 1556
✓สัญลักษณ์โภชนาการทางเลือกสุขภาพ (Healthier Choice) 

✓การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์สุขภาพ ควรเลือกซื้อจากแหล่งที่น่าเชื่อถือ มีแหล่งจ าหน่ายที่แน่นอน
✓ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่จ าหน่ายทางออนไลน์ ควรตรวจสอบใหแ้น่ใจก่อนเลือกซือ้ 

ประเด็นที่เข้าใจคลาดเคลื่อน 
การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์สุขภาพทุกชนิดควรดูฉลากและเครื่องหมาย อย.
 เม่ือพบขอ้มูลผลติภณัฑส์ุขภาพเผยแพร่บนช่องทางออนไลน์สามารถแชรต่์อไดท้นัที

 ยาปฏิชีวนะ หรืออีกชื่อหนึ่งเรียก ว่า ยาแก้อักเสบ 
10



6

สิง่ที่ตอ้งการให ้อย. สือ่สารเตอืนภยัขอ้มูลผลติภณัฑส์ขุภาพ เพิ่มเตมิ 

วิธีการตรวจสอบผลิตภัณฑ์ว่าเป็นของแทห้รือของปลอม ข้อมูลเลขจดแจ้ง
การให้ความรู้เกี่ยวกับข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพ และนวัตกรรมผลิตภัณฑ์สุขภาพ เช่น 
การย้ าเตือนเรื่องอาหารพเิศษไม่มีอยู่จริง อาหาร/อาหารส าหรับเด็ก 
อาหารเสริม/ยาลดน้ าหนักปลอม  
การโฆษณาเกินจริง
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เครื่องมือที่ใชในการสํารวจ 
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แบบสอบถามการประเมนิการรับรู้ 
กิจกรรม “อย.ร่วมกับภาคประชาชน สื่อสารเตือนภัยผลิตภัณฑ์สุขภาพ” 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 
 
ส่วนที่ 1  ข้อมูลทั่วไป 

 
1.1 เครือข่าย ภาคีเครือข่ายสื่อสาธารณะ ทีวี วิทยุชุมชน ภาคีเครือข่ายคณะท างานภาคประชาชน 
  ประชาชนผู้บริโภคท่ัวไป     อ่ืนๆ ………………….   
1.2 เพศ  ชาย   หญิง 
1.3 อายุ  ต่ ากว่า 18 ปี  18-25 ปี 26-35 ปี  36-45 ปี  

46-55 ปี   55-65 ปี  สูงกว่า 65 ปี  
1.4 ที่อยู่ปัจจุบัน กรุงเทพและปริมณฑล ภาคกลาง ภาคเหนือ  

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ภาคใต้ 
1.5 ท่านรับรู้กิจกรรมนี้จากแหล่งใด 

ผู้น าชุมชน/อสม. ป้ายประชาสัมพันธ์  สื่อโทรทัศน์ หนังสือพิมพ์  
วิทยุชุมชน  เฟซบุ๊ก ไลน์ ทวิตเตอร์ อ่ืน ๆ (ระบุ) ........................................  

 1.6 ท่านเคยรับรู้สื่อของ อย. และ ส่ือของภาคีเครือข่ายภาคประชาชนสื่อใดบ้าง  
1.6.1 Social media : FDA THAI  

 facebook    line   youtube  instargram  twitter  
WWW.ORYOR.COM  www.fda.moph.go.th  

1.6.2 สื่อของภาคีเครือข่ายภาคประชาชน 
• รายการ อย.กับผลิตภัณฑ์สุขภาพ โดยสมาคมสื่อช่อสะอาด 
 Online ช่องทาง............................................... 
 On Air ทางสถานีวิทยุ ..................................... 

1.6.3 รับรู้ข่าวสาร ประชาสัมพันธ์ ผ่านสื่ออ่ืน ๆ ของภาคีเครือข่าย 
 สถานีวิทยุกระจายเสียง สถานี (ระบุ) ..................................................................................... 
 สถานีโทรทัศน์ ช่อง (ระบุ)  ................................................................................................... 
 ส านักข่าวออนไลน์ (ระบุ) ...................................................................................................... 
 Social Media เช่น Tiktok  facebook  (ระบุ) ................................................................... 
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ส่วนที่ 2  ความคิดเห็นต่อการด าเนินงานจัดกิจกรรมการสื่อสารสร้างความรู้เกี่ยวกับการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์
สุขภาพ  

 
2.1 ความพึงพอใจต่อรูปแบบการจัดกิจกรรม 

ที ่ ประเด็น 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

1 กิจกรรมให้ความรู้ในการเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพมีประโยชน์      
2 เนื้อหาความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพเข้าใจง่าย      
3 รูปแบบการน าเสนอเนื้อหามีความหลากหลาย      
4 ท่านได้รับความรู้ในการเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพที่จากการจัด

กิจกรรม 
     

5 ท่านสามารถน าความรู้ในการเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพไปใช้ใน
ชีวิตประจ าวันได ้

     

 
 
2.2 ความพึงพอใจต่อเนื้อหาการสื่อสารความรู้เกี่ยวกับการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์สุขภาพ  

ที ่ ประเด็น 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

1 เนื้อหามีความทันสมัย เข้าใจง่าย       
2 เนื้อหาเป็นประโยชน์       
3 เนื้อหาสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้       
4 ความรู้ที่ไดส้ามารถน าไปสื่อสารหรือบอกต่อได้       
5 ความพึงพอใจโดยรวมต่อการจัดกิจกรรม      

 
ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นภายหลังการเข้าร่วมกิจกรรม 
3.1  สื่อความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพใดที่ท่านคิดว่าเป็นประโยชน์ต่อการน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันต่อ

ตัวท่านมากที่สุด  (เรียง ล าดับ 1-3 ข้อ)   
  ......... มาเป็นเพ่ือนกับ facebook fdathai      
  ......... ตรวจเลข อย. ใน line@fdathai  
  ......... เลี่ยงหวาน มัน เค็ม ลดโรค ก่อนบริโภค อ่านฉลากโภชนาการ    
  ......... รู้ก่อน กิน ใช้ ผลิตภณัฑ์สุขภาพปลอดภัย  
  ......... อย่าหลงเชื่อ กลลวงโฆษณาเกินจริง (ควรรู้ไว้..โฆษณาแบบไหน อย.ไม่อนุญาต)  
  ......... ยาชว่ยบรรเทา เมื่อเราใช้ถูกวิธี       
  ......... Oryor online ฉลาดเลือกเพ่ือสุขภาพ 
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3.2 ท่านคิดว่าข้อใดถูกต้อง 

 

ที ่ ประเด็น ถูก/ใช่ 
ไม่ถูก/
ไม่ใช่ 

1.  การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์สุขภาพทุกชนิดควรดูฉลากและเครื่องหมาย อย.    
2.  สัญลักษณโ์ภชนาการอย่างง่ายหรือสัญลักษณ์โภชนาการทางเลือกสุขภาพ (Healthier 

Choice) 

 
 

  

3.  การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์สุขภาพ ควรเลือกซื้อจากแหล่งที่น่าเชื่อถือ มีแหล่งจ าหน่ายที่
แน่นอน 

  

4.  ข้อความเกี่ยวกับการบ าบัด บรรเทา รักษาให้หายจากโรคต่างๆ ได้ เป็นโฆษณาเกินจริง    
5.  ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารช่วยลดน้ าหนัก เผาผลาญไขมัน กระชับสัดส่วน    
6.  ยาปฏิชีวนะ คือ ยาฆ่าเชื้อแบคทีเรียเท่านั้น  ไม่มีฤทธิ์ฆ่าเชื้อไวรัส ไม่มีฤทธิ์ลดไข้ และ 

ไม่มีฤทธิ์ลดอาหารอักเสบทั่วไป  
  

7.  ยาปฏิชีวนะ หรืออีกชื่อหนึ่งเรียก ว่า ยาแก้อักเสบ    
8.  ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่จ าหน่ายทางออนไลน์ ควรตรวจสอบให้แน่ใจก่อนเลือกซื้อ    
9.  เมื่อพบข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพเผยแพร่บนช่องทางออนไลน์สามารถแชร์ต่อได้ทันที   
10.  ผู้บริโภคสามารถแจ้งร้องเรียนหรือแจ้งเบาะแสเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพได้ที่ 

หมายเลข 1556   
  

 
ส่วนที่ 4 อ่ืนๆ  
4.1 ท่านต้องการให้ อย. สื่อสารเตือนภัยข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพิ่มเติมประเด็นใดบ้าง  

1................................................................................................................  
2................................................................................................................  
3................................................................................................................  
4................................................................................................................  
5................................................................................................................  
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4.2 ท่านต้องการให้ อย. จัดกิจกรรมสื่อสารเตือนภัยข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพในรูปแบบใดบ้าง 

1................................................................................................................  
2................................................................................ ................................ 
3................................................................................................................  
4............................................................................................................ .... 
5................................................................................................................  

 
 
 

************************************************************** 



 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  
ฐานขอมูลจากการสํารวจ 

(Database) 
 

 



 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

PART I - PROFILE 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                     Total 

 

Total                           483 100.00 

 

STATUS 

------ 

1. PUBLIC MEDIA NETWORK           8   1.66 

2. PUBLIC SECTOR NETWORK         57  11.80 

3. PEOPLE                       418  86.54 

 

GENDER 

------ 

MALE                            110  22.77 

FEMALE                          373  77.23 

 

AGE 

--- 

BELOW 18                         14   2.90 

18 - 25                         163  33.75 

26 - 35                          53  10.97 

36 - 45                          51  10.56 

46 - 55                          68  14.08 

56 - 65                          86  17.81 

OVER 65                          48   9.94 

 

PLACE 

----- 

1. SIMUMMUANG MARKET            121  25.05 

2. MAKRO                        113  23.40 

3. CHURCH MINBURI                90  18.63 

4. PANYAPIWAT                   159  32.92 

 

AREA 

---- 

BANGKOK/SUBURB                  470  97.31 

CENTRAL                          11   2.28 

NORTH                             1    .21 

NORTH-EAST                        1    .21 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 1 

PART I - Q.1.5 KNOW ABOUT THIS ACTIVITIE FROM CHANNEL? 

Base: ALL ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            624      158     466       20     194      81      74     100     102      53       10      74     540     159     191      98     176      609      13       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

Q.1.5 KNOW ABOUT 

THIS ACTIVITIE FROM CHANNEL? 

---------------------------- 

2. PR.BOARD                      198       53     145        6      34      45      36      36      30      11               10     188     104      72       5      17      192       5       1 

                               31.73    33.54   31.12    30.00   17.53   55.56   48.65   36.00   29.41   20.75            13.51   34.81   65.41   37.70    5.10    9.66    31.53   38.46  100.00 

7. PERSONAL MEDIA                128       33      95        6      69       7      11      15      12       8        2      12     114      13      29      14      72      124       3               1 

                               20.51    20.89   20.39    30.00   35.57    8.64   14.86   15.00   11.76   15.09    20.00   16.22   21.11    8.18   15.18   14.29   40.91    20.36   23.08          100.00 

5. FACEBOOK/LINE/TWITER          115       37      78        3      72      13       9      10       4       4        3      13      99      16      25       3      71      113       2 

                               18.43    23.42   16.74    15.00   37.11   16.05   12.16   10.00    3.92    7.55    30.00   17.57   18.33   10.06   13.09    3.06   40.34    18.56   15.38 

1. LEADER COMMUNITY/VHVs         107       10      97        4      11       2       2      21      44      23        4      22      81       4      22      72       9      106       1 

                               17.15     6.33   20.82    20.00    5.67    2.47    2.70   21.00   43.14   43.40    40.00   29.73   15.00    2.52   11.52   73.47    5.11    17.41    7.69 

8. BOOTH                          37       15      22                5       7      11      10       3       1                1      36      11      25               1       36       1 

                                5.93     9.49    4.72             2.58    8.64   14.86   10.00    2.94    1.89             1.35    6.67    6.92   13.09             .57     5.91    7.69 

3. TELEVISTION/RADIO              18        4      14        1       2       6       1               6       2        1       4      13       7       5       3       3       18 

                                2.88     2.53    3.00     5.00    1.03    7.41    1.35            5.88    3.77    10.00    5.41    2.41    4.40    2.62    3.06    1.70     2.96 

4. COMMUNITY RADIO                 7        2       5                1               1       4       1                        2       5       1       6                        7 

                                1.12     1.27    1.07              .52            1.35    4.00     .98                     2.70     .93     .63    3.14                     1.15 

6. OTHERS                         14        4      10                        1       3       4       2       4               10       4       3       7       1       3       13       1 

                                2.24     2.53    2.15                     1.23    4.05    4.00    1.96    7.55            13.51     .74    1.89    3.66    1.02    1.70     2.13    7.69 

 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 2 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            960      233     727       41     308     121     124     150     143      73       15     140     805     268     277     130     285      939      19       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

Q.1.6.1 SOCIAL 

MEDIA : FDA THAI 

---------------- 

1. FACEBOOK                      381       93     288       13     128      46      48      60      61      25        2      48     331     105      92      60     124      371       9       1 

                               39.69    39.91   39.61    31.71   41.56   38.02   38.71   40.00   42.66   34.25    13.33   34.29   41.12   39.18   33.21   46.15   43.51    39.51   47.37  100.00 

2. LINE                          323       72     251       12      81      39      46      47      62      36        8      41     274     104      96      51      72      314       8               1 

                               33.65    30.90   34.53    29.27   26.30   32.23   37.10   31.33   43.36   49.32    53.33   29.29   34.04   38.81   34.66   39.23   25.26    33.44   42.11          100.00 

3. YOUTUBE                       132       38      94        5      46      17      17      26      15       6        2      20     110      32      41      16      43      130       2 

                               13.75    16.31   12.93    12.20   14.94   14.05   13.71   17.33   10.49    8.22    13.33   14.29   13.66   11.94   14.80   12.31   15.09    13.84   10.53 

7. WWW.FDA.MOPH.GO.TH             45       12      33        4       9       9       7       8       4       4        3      13      29      11      22       2      10       45 

                                4.69     5.15    4.54     9.76    2.92    7.44    5.65    5.33    2.80    5.48    20.00    9.29    3.60    4.10    7.94    1.54    3.51     4.79 

6. WWW.ORYOR.COM                  41       12      29        5      13       8       3       9       1       2               13      28       9      22       1       9       41 

                                4.27     5.15    3.99    12.20    4.22    6.61    2.42    6.00     .70    2.74             9.29    3.48    3.36    7.94     .77    3.16     4.37 

4. INSTAGRAM                      25        2      23        1      21       2       1                                        4      21       4       2              19       25 

                                2.60      .86    3.16     2.44    6.82    1.65     .81                                     2.86    2.61    1.49     .72            6.67     2.66 

5. TWITTER                        13        4       9        1      10               2                                        1      12       3       2               8       13 

                                1.35     1.72    1.24     2.44    3.25            1.61                                      .71    1.49    1.12     .72            2.81     1.38 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 3 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                         AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ----------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK           NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL    EAST 

 

Total                            195       52     143       11     103      11      15      22      23      10        6      40     149      20      52      14     109      187       7       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00 

 

Q.1.6.2 CHORSAARD CHANNEL 

------------------------- 

1. ONLINE                        175       45     130        9     100      11      10      16      20       9        6      32     137      19      38      13     105      167       7       1 

                               89.74    86.54   90.91    81.82   97.09  100.00   66.67   72.73   86.96   90.00   100.00   80.00   91.95   95.00   73.08   92.86   96.33    89.30  100.00  100.00 

2. ON AIR                         20        7      13        2       3               5       6       3       1                8      12       1      14       1       4       20 

                               10.26    13.46    9.09    18.18    2.91           33.33   27.27   13.04   10.00            20.00    8.05    5.00   26.92    7.14    3.67    10.70 

 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 4 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL "ONLINE" ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                         AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ----------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK           NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL    EAST 

 

Total                            151       39     112        3      98       9       6      13      16       6        5      27     119       8      28      10     105      145       5       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00 

 

Q.1.6.2 "ONLINE" CHANNEL 

------------------------ 

$132 Code. 01                     87       23      64               67       4       2       5       6       3        2      14      71       5       8       5      69       85       2 

                               57.62    58.97   57.14            68.37   44.44   33.33   38.46   37.50   50.00    40.00   51.85   59.66   62.50   28.57   50.00   65.71    58.62   40.00 

$132 Code. 02                     38       10      28               24       4       1       1       7       1        1       9      28       2       8       1      27       34       3       1 

                               25.17    25.64   25.00            24.49   44.44   16.67    7.69   43.75   16.67    20.00   33.33   23.53   25.00   28.57   10.00   25.71    23.45   60.00  100.00 

$132 Code. 03                     17        5      12        2       7       2       2       4                                3      14       4       6               7       17 

                               11.26    12.82   10.71    66.67    7.14   22.22   33.33   30.77                            11.11   11.76   50.00   21.43            6.67    11.72 

$132 Code. 04                      7        2       5        1       1       1       1       2       1                1               6               4       1       2        7 

                                4.64     5.13    4.46    33.33    1.02   11.11   16.67   15.38    6.25            20.00            5.04           14.29   10.00    1.90     4.83 

$132 Code. 05                      5                5                1                       1       2       1        1       2       2               1       3       1        5 

                                3.31             4.46             1.02                    7.69   12.50   16.67    20.00    7.41    1.68            3.57   30.00     .95     3.45 

$132 Code. 06                      1                1                1                                                                1                               1        1 

                                 .66              .89             1.02                                                              .84                             .95      .69 

$132 Code. 07                      1                1                1                                                                1                               1        1 

                                 .66              .89             1.02                                                              .84                             .95      .69 

$132 Code. 08                      1                1                1                                                                1                               1        1 

                                 .66              .89             1.02                                                              .84                             .95      .69 

$132 Code. 11                      1        1                                                                1                        1               1                        1 

                                 .66     2.56                                                            16.67                      .84            3.57                      .69 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 5 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL "ON AIR" ANSWERS 

 

                                           GENDER                           A G E                            STATUS              PLACE             AREA 

                                      ---------------  -----------------------------------------------  --------------- -----------------------  ------- 

                                                                                                             2.                      3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                    OVER   PUBLIC      3.      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   36-45   46-55   56-65      65   SECTOR  PEOPLE   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB 

 

Total                              9        3       6        2       3       1       1       1       1        4       5       6       1       2        9 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00 

 

Q.1.6.2 "ON AIR" STATION 

------------------------ 

$136 Code. 01                      3        1       2                2                       1                        3       2               1        3 

                               33.33    33.33   33.33            66.67                  100.00                    60.00   33.33           50.00    33.33 

$136 Code. 03                      2        1       1        1                                       1        1       1       2                        2 

                               22.22    33.33   16.67    50.00                                  100.00    25.00   20.00   33.33                    22.22 

$136 Code. 02                      1                1                        1                                1                       1                1 

                               11.11            16.67                   100.00                            25.00                  100.00            11.11 

$136 Code. 04                      1                1        1                                                1               1                        1 

                               11.11            16.67    50.00                                            25.00           16.67                    11.11 

$136 Code. 05                      1        1                                        1                                1       1                        1 

                               11.11    33.33                                   100.00                            20.00   16.67                    11.11 

$136 Code. 06                      1                1                1                                        1                               1        1 

                               11.11            16.67            33.33                                    25.00                           50.00    11.11 

 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 6 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                         AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ----------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK           NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL    EAST 

 

Total                            551      122     429       23     157      87      80      69      99      36        8      56     487     216     162      40     133      541       9       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00 

 

Q.1.6.3 OTHERS MEDIA 

-------------------- 

4. OTHERS SOCIAL MEDIA           264       59     205       11     117      37      28      26      31      14        5      33     226      79      58      14     113      257       7 

                               47.91    48.36   47.79    47.83   74.52   42.53   35.00   37.68   31.31   38.89    62.50   58.93   46.41   36.57   35.80   35.00   84.96    47.50   77.78 

2. TELEVISTION CHANNEL           134       31     103        6      11      23      22      20      36      16        2      13     119      64      45      18       7      134 

                               24.32    25.41   24.01    26.09    7.01   26.44   27.50   28.99   36.36   44.44    25.00   23.21   24.44   29.63   27.78   45.00    5.26    24.77 

3. ONLINE NEWS AGENCY            128       26     102        4      25      26      24      18      26       5                7     121      64      50       5       9      125       2       1 

                               23.23    21.31   23.78    17.39   15.92   29.89   30.00   26.09   26.26   13.89            12.50   24.85   29.63   30.86   12.50    6.77    23.11   22.22  100.00 

1. RADIO STATION                  25        6      19        2       4       1       6       5       6       1        1       3      21       9       9       3       4       25 

                                4.54     4.92    4.43     8.70    2.55    1.15    7.50    7.25    6.06    2.78    12.50    5.36    4.31    4.17    5.56    7.50    3.01     4.62 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 7 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL "RADIO STATION" ANSWERS 

 

                                           GENDER                       A G E                        STATUS                  PLACE                 AREA 

                                      ---------------  ---------------------------------------  --------------- -------------------------------  ------- 

                                                                                                     2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                   PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   36-45   46-55   56-65   SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB 

 

Total                             10        2       8        1       1       3       1       4        2       8       4       4       1       1       10 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00 

 

Q.1.6.3 RADIO STATION 

--------------------- 

$150 Code. 01                      4        1       3                        2       1       1                4       2       2                        4 

                               40.00    50.00   37.50                    66.67  100.00   25.00            50.00   50.00   50.00                    40.00 

$150 Code. 02                      2                2                        1               1        1       1       1               1                2 

                               20.00            25.00                    33.33           25.00    50.00   12.50   25.00          100.00            20.00 

$150 Code. 03                      1                1                                        1                1               1                        1 

                               10.00            12.50                                    25.00            12.50           25.00                    10.00 

$150 Code. 04                      1        1                1                                                1               1                        1 

                               10.00    50.00           100.00                                            12.50           25.00                    10.00 

$150 Code. 05                      1                1                                        1                1       1                                1 

                               10.00            12.50                                    25.00            12.50   25.00                            10.00 

$150 Code. 06                      1                1                1                                1                                       1        1 

                               10.00            12.50           100.00                            50.00                                  100.00    10.00 

 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 8 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL "TELEVISTION CHANNEL" ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                 AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB 

 

Total                            113       21      92        5       7      17      17      16      31      20        2      16      95      47      40      16      10      113 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00 

 

Q.1.6.3 TELEVISTION CHANNEL 

--------------------------- 

$154 Code. 01                     45       12      33        2       4       6       7       9      10       7        1       5      39      16      21       2       6       45 

                               39.82    57.14   35.87    40.00   57.14   35.29   41.18   56.25   32.26   35.00    50.00   31.25   41.05   34.04   52.50   12.50   60.00    39.82 

$154 Code. 02                     35        5      30        2       3       4       6       5       9       6                3      32      18      12       2       3       35 

                               30.97    23.81   32.61    40.00   42.86   23.53   35.29   31.25   29.03   30.00            18.75   33.68   38.30   30.00   12.50   30.00    30.97 

$154 Code. 04                      8                8                        2                       4       2        1       1       6       2       2       4                8 

                                7.08             8.70                    11.76                   12.90   10.00    50.00    6.25    6.32    4.26    5.00   25.00             7.08 

$154 Code. 07                      6                6                        2       1               1       2                2       4       2       1       3                6 

                                5.31             6.52                    11.76    5.88            3.23   10.00            12.50    4.21    4.26    2.50   18.75             5.31 

$154 Code. 03                      5        1       4                        2       1               2                        1       4       4       1                        5 

                                4.42     4.76    4.35                    11.76    5.88            6.45                     6.25    4.21    8.51    2.50                     4.42 

$154 Code. 05                      3        1       2                                        1       1       1                        3               1       2                3 

                                2.65     4.76    2.17                                     6.25    3.23    5.00                     3.16            2.50   12.50             2.65 

$154 Code. 06                      3        2       1                                1       1       1                        1       2       2                       1        3 

                                2.65     9.52    1.09                             5.88    6.25    3.23                     6.25    2.11    4.26                   10.00     2.65 

$154 Code. 08                      3                3        1                       1               1                        1       2       1       2                        3 

                                2.65             3.26    20.00                    5.88            3.23                     6.25    2.11    2.13    5.00                     2.65 

$154 Code. 10                      3                3                                                2       1                1       2       1               2                3 

                                2.65             3.26                                             6.45    5.00             6.25    2.11    2.13           12.50             2.65 

$154 Code. 09                      2                2                        1                               1                1       1       1               1                2 

                                1.77             2.17                     5.88                            5.00             6.25    1.05    2.13            6.25             1.77 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 9 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL "ONLINE NEWS AGENCY" ANSWERS 

 

                                           GENDER                           A G E                            STATUS                  PLACE                     AREA 

                                      ---------------  -----------------------------------------------  --------------- -------------------------------  --------------- 

                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-                                             OVER   PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK   NORTH 

                               Total     MALE    MALE    18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65   SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB    EAST 

 

Total                             32        5      27        9       2       3       7      10       1        6      26       6      17       4       5       31       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00 

 

Q.1.6.3 ONLINE NEWS AGENCY 

-------------------------- 

$158 Code. 02                     18        3      15        3       1       2       4       8                5      13       4       9       3       2       18 

                               56.25    60.00   55.56    33.33   50.00   66.67   57.14   80.00            83.33   50.00   66.67   52.94   75.00   40.00    58.06 

$158 Code. 01                      4                4        1       1               1       1                        4       1       2               1        4 

                               12.50            14.81    11.11   50.00           14.29   10.00                    15.38   16.67   11.76           20.00    12.90 

$158 Code. 04                      3                3        2                                       1                3               2               1        3 

                                9.38            11.11    22.22                                  100.00            11.54           11.76           20.00     9.68 

$158 Code. 03                      2        1       1        1               1                                1       1               1               1        1       1 

                                6.25    20.00    3.70    11.11           33.33                            16.67    3.85            5.88           20.00     3.23  100.00 

$158 Code. 06                      2        1       1        1                       1                                2       1               1                2 

                                6.25    20.00    3.70    11.11                   14.29                             7.69   16.67           25.00             6.45 

$158 Code. 07                      2                2        1                       1                                2               2                        2 

                                6.25             7.41    11.11                   14.29                             7.69           11.76                     6.45 

$158 Code. 05                      1                1                                        1                        1               1                        1 

                                3.13             3.70                                    10.00                     3.85            5.88                     3.23 

 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 10 

PART I - Q.1.6 WHAT DO YOU KNOWS ABOUT FDA MEDIA ? 

Base: ALL "OTHERS SOCIAL MEDIA" ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                     AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  --------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL 

 

Total                            161       36     125        5     113      10       8       7      11       7        4      25     132      14      17       9     121      155       6 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00 

 

Q.1.6.3 OTHERS SOCIAL MEDIA 

--------------------------- 

$162 Code. 02                    116       32      84        2      78       9       7       6       8       6        3      18      95      11      13       8      84      112       4 

                               72.05    88.89   67.20    40.00   69.03   90.00   87.50   85.71   72.73   85.71    75.00   72.00   71.97   78.57   76.47   88.89   69.42    72.26   66.67 

$162 Code. 01                     35        3      32        1      28       1               1       3       1        1       5      29       1       4       1      29       34       1 

                               21.74     8.33   25.60    20.00   24.78   10.00           14.29   27.27   14.29    25.00   20.00   21.97    7.14   23.53   11.11   23.97    21.94   16.67 

$162 Code. 03                      3                3                3                                                                3                               3        3 

                                1.86             2.40             2.65                                                             2.27                            2.48     1.94 

$162 Code. 04                      3                3                2               1                                        1       2                               3        2       1 

                                1.86             2.40             1.77           12.50                                     4.00    1.52                            2.48     1.29   16.67 

$162 Code. 05                      3        1       2        2       1                                                        1       2       2                       1        3 

                                1.86     2.78    1.60    40.00     .88                                                     4.00    1.52   14.29                     .83     1.94 

$162 Code. 06                      1                1                1                                                                1                               1        1 

                                 .62              .80              .88                                                              .76                             .83      .65 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 11 

PART II - Q.2.1 ABOUT SATISFACTION OF ACTIVITY FORMAT 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$170 Item 1 

----------- 

1. MOST                (5.0)     218       57     161        4      81      25      27      33      34      14        1      21     196      58      48      35      77      212       6 

                               45.13    51.82   43.16    28.57   49.69   47.17   52.94   48.53   39.53   29.17    12.50   36.84   46.89   47.93   42.48   38.89   48.43    45.11   54.55 

2. VERY                (4.0)     244       50     194        9      75      27      24      31      46      32        5      35     204      61      56      51      76      237       5       1       1 

                               50.52    45.45   52.01    64.29   46.01   50.94   47.06   45.59   53.49   66.67    62.50   61.40   48.80   50.41   49.56   56.67   47.80    50.43   45.45  100.00  100.00 

3. MODERATE            (3.0)      21        3      18        1       7       1               4       6       2        2       1      18       2       9       4       6       21 

                                4.35     2.73    4.83     7.14    4.29    1.89            5.88    6.98    4.17    25.00    1.75    4.31    1.65    7.96    4.44    3.77     4.47 

4. LESS                (2.0) 

 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.41     4.49    4.38     4.21    4.45    4.45    4.53    4.43    4.33    4.25     3.88    4.35    4.43    4.46    4.35    4.34    4.45     4.41    4.55    4.00    4.00 

Standard deviation              .574     .554    .578     .579    .580    .539    .504    .606    .603    .526     .641    .517    .576    .533    .623    .564    .570     .576    .522       -       - 

Standard error                  .026     .053    .030     .155    .045    .074    .071    .074    .065    .076     .227    .069    .028    .048    .059    .059    .045     .027    .157       -       - 

 

$171 Item 2 

----------- 

1. MOST                (5.0)     169       40     129        6      59      20      21      26      24      13        2      12     155      55      38      19      57      163       6 

                               34.99    36.36   34.58    42.86   36.20   37.74   41.18   38.24   27.91   27.08    25.00   21.05   37.08   45.45   33.63   21.11   35.85    34.68   54.55 

2. VERY                (4.0)     265       59     206        6      89      31      30      37      45      27        4      41     220      59      66      53      87      259       5       1 

                               54.87    53.64   55.23    42.86   54.60   58.49   58.82   54.41   52.33   56.25    50.00   71.93   52.63   48.76   58.41   58.89   54.72    55.11   45.45  100.00 

3. MODERATE            (3.0)      49       11      38        2      15       2               5      17       8        2       4      43       7       9      18      15       48                       1 

                               10.14    10.00   10.19    14.29    9.20    3.77            7.35   19.77   16.67    25.00    7.02   10.29    5.79    7.96   20.00    9.43    10.21                  100.00 

4. LESS                (2.0) 

 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.25     4.26    4.24     4.29    4.27    4.34    4.41    4.31    4.08    4.10     4.00    4.14    4.27    4.40    4.26    4.01    4.26     4.24    4.55    4.00    3.00 

Standard deviation              .625     .631    .624     .726    .619    .553    .497    .605    .690    .660     .756    .515    .635    .598    .594    .645    .621     .624    .522       -       - 

Standard error                  .028     .060    .032     .194    .049    .076    .070    .073    .074    .095     .267    .068    .031    .054    .056    .068    .049     .029    .157       -       - 

 

$172 Item 3 

----------- 

1. MOST                (5.0)     179       47     132        6      66      23      22      25      24      13        2      15     162      52      43      25      59      174       5 

                               37.06    42.73   35.39    42.86   40.49   43.40   43.14   36.76   27.91   27.08    25.00   26.32   38.76   42.98   38.05   27.78   37.11    37.02   45.45 

2. VERY                (4.0)     244       55     189        6      76      28      25      34      46      29        3      36     205      62      62      42      78      237       6       1 

                               50.52    50.00   50.67    42.86   46.63   52.83   49.02   50.00   53.49   60.42    37.50   63.16   49.04   51.24   54.87   46.67   49.06    50.43   54.55  100.00 

3. MODERATE            (3.0)      59        8      51        2      21       2       4       8      16       6        3       6      50       6       8      23      22       58                       1 

                               12.22     7.27   13.67    14.29   12.88    3.77    7.84   11.76   18.60   12.50    37.50   10.53   11.96    4.96    7.08   25.56   13.84    12.34                  100.00 

4. LESS                (2.0)       1                1                                        1                                        1       1                                1 

                                 .21              .27                                     1.47                                      .24     .83                              .21 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.24     4.35    4.21     4.29    4.28    4.40    4.35    4.22    4.09    4.15     3.88    4.16    4.26    4.36    4.31    4.02    4.23     4.24    4.45    4.00    3.00 

Standard deviation              .665     .615    .677     .726    .678    .566    .627    .709    .680    .618     .835    .591    .670    .619    .599    .734    .677     .667    .522       -       - 

Standard error                  .030     .059    .035     .194    .053    .078    .088    .086    .073    .089     .295    .078    .033    .056    .056    .077    .054     .031    .157       -       - 

 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 12 

PART II - Q.2.1 ABOUT SATISFACTION OF ACTIVITY FORMAT 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$173 Item 4 

----------- 

1. MOST                (5.0)     223       56     167        6      74      32      26      36      34      15        1      23     199      71      51      34      67      217       6 

                               46.17    50.91   44.77    42.86   45.40   60.38   50.98   52.94   39.53   31.25    12.50   40.35   47.61   58.68   45.13   37.78   42.14    46.17   54.55 

2. VERY                (4.0)     232       48     184        6      76      20      24      29      48      29        5      34     193      47      55      51      79      226       5       1 

                               48.03    43.64   49.33    42.86   46.63   37.74   47.06   42.65   55.81   60.42    62.50   59.65   46.17   38.84   48.67   56.67   49.69    48.09   45.45  100.00 

3. MODERATE            (3.0)      28        6      22        2      13       1       1       3       4       4        2              26       3       7       5      13       27                       1 

                                5.80     5.45    5.90    14.29    7.98    1.89    1.96    4.41    4.65    8.33    25.00            6.22    2.48    6.19    5.56    8.18     5.74                  100.00 

4. LESS                (2.0) 

 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.40     4.45    4.39     4.29    4.37    4.58    4.49    4.49    4.35    4.23     3.88    4.40    4.41    4.56    4.39    4.32    4.34     4.40    4.55    4.00    3.00 

Standard deviation              .598     .600    .597     .726    .629    .535    .543    .586    .569    .592     .641    .495    .607    .546    .604    .577    .625     .597    .522       -       - 

Standard error                  .027     .057    .031     .194    .049    .073    .076    .071    .061    .085     .227    .066    .030    .050    .057    .061    .050     .028    .157       -       - 

 

$174 Item 5 

----------- 

1. MOST                (5.0)     237       63     174        9      83      31      25      37      34      18        2      28     207      75      54      33      75      228       8       1 

                               49.07    57.27   46.65    64.29   50.92   58.49   49.02   54.41   39.53   37.50    25.00   49.12   49.52   61.98   47.79   36.67   47.17    48.51   72.73  100.00 

2. VERY                (4.0)     215       41     174        4      68      19      26      25      46      27        4      27     184      44      53      45      73      212       2               1 

                               44.51    37.27   46.65    28.57   41.72   35.85   50.98   36.76   53.49   56.25    50.00   47.37   44.02   36.36   46.90   50.00   45.91    45.11   18.18          100.00 

3. MODERATE            (3.0)      29        6      23        1      12       3               5       5       3        1       2      26       1       5      12      11       28       1 

                                6.00     5.45    6.17     7.14    7.36    5.66            7.35    5.81    6.25    12.50    3.51    6.22     .83    4.42   13.33    6.92     5.96    9.09 

4. LESS                (2.0)       2                2                                        1       1                1               1       1       1                        2 

                                 .41              .54                                     1.47    1.16            12.50             .24     .83     .88                      .43 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.42     4.52    4.39     4.57    4.44    4.53    4.49    4.44    4.31    4.31     3.88    4.46    4.43    4.60    4.42    4.23    4.40     4.42    4.64    5.00    4.00 

Standard deviation              .624     .602    .629     .646    .629    .608    .505    .699    .637    .589     .991    .569    .620    .556    .623    .671    .617     .623    .674       -       - 

Standard error                  .028     .057    .033     .173    .049    .083    .071    .085    .069    .085     .350    .075    .030    .051    .059    .071    .049     .029    .203       -       - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 13 

PART II - Q.2.1 ABOUT SATISFACTION OF ACTIVITY FORMAT 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                           2415      550    1865       70     815     265     255     340     430     240       40     285    2090     605     565     450     795     2350      55       5       5 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

Q.2.1 Total Summary 

------------------- 

1. MOST                (5.0)    1026      263     763       31     363     131     121     157     150      73        8      99     919     311     234     146     335      994      31       1 

                               42.48    47.82   40.91    44.29   44.54   49.43   47.45   46.18   34.88   30.42    20.00   34.74   43.97   51.40   41.42   32.44   42.14    42.30   56.36   20.00 

2. VERY                (4.0)    1200      253     947       31     384     125     129     156     231     144       21     173    1006     273     292     242     393     1171      23       4       2 

                               49.69    46.00   50.78    44.29   47.12   47.17   50.59   45.88   53.72   60.00    52.50   60.70   48.13   45.12   51.68   53.78   49.43    49.83   41.82   80.00   40.00 

3. MODERATE            (3.0)     186       34     152        8      68       9       5      25      48      23       10      13     163      19      38      62      67      182       1               3 

                                7.70     6.18    8.15    11.43    8.34    3.40    1.96    7.35   11.16    9.58    25.00    4.56    7.80    3.14    6.73   13.78    8.43     7.74    1.82           60.00 

4. LESS                (2.0)       3                3                                        2       1                1               2       2       1                        3 

                                 .12              .16                                      .59     .23             2.50             .10     .33     .18                      .13 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.35     4.42    4.32     4.33    4.36    4.46    4.45    4.38    4.23    4.21     3.90    4.30    4.36    4.48    4.34    4.19    4.34     4.34    4.55    4.20    3.40 

Standard deviation              .623     .606    .626     .675    .631    .564    .537    .647    .645    .598     .744    .550    .626    .577    .609    .654    .627     .623    .538    .447    .548 

Standard error                  .013     .026    .014     .081    .022    .035    .034    .035    .031    .039     .118    .033    .014    .023    .026    .031    .022     .013    .073    .200    .245 

 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 14A 

PART II - Q.2.1 ABOUT SATISFACTION OF ACTIVITY FORMAT 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

PART II - Q.2.1 ABOUT 

SATISFACTION OF 

ACTIVITY FORMAT 

--------------- 

Item 1                          4.41     4.49    4.38     4.21    4.45    4.45    4.53    4.43    4.33    4.25     3.88    4.35    4.43    4.46    4.35    4.34    4.45     4.41    4.55    4.00    4.00 

Item 2                          4.25     4.26    4.24     4.29    4.27    4.34    4.41    4.31    4.08    4.10     4.00    4.14    4.27    4.40    4.26    4.01    4.26     4.24    4.55    4.00    3.00 

Item 3                          4.24     4.35    4.21     4.29    4.28    4.40    4.35    4.22    4.09    4.15     3.88    4.16    4.26    4.36    4.31    4.02    4.23     4.24    4.45    4.00    3.00 

Item 4                          4.40     4.45    4.39     4.29    4.37    4.58    4.49    4.49    4.35    4.23     3.88    4.40    4.41    4.56    4.39    4.32    4.34     4.40    4.55    4.00    3.00 

Item 5                          4.42     4.52    4.39     4.57    4.44    4.53    4.49    4.44    4.31    4.31     3.88    4.46    4.43    4.60    4.42    4.23    4.40     4.42    4.64    5.00    4.00 

 

Q.2.1 TOTAL SUMMARY             4.35     4.42    4.32     4.33    4.36    4.46    4.45    4.38    4.23    4.21     3.90    4.30    4.36    4.48    4.34    4.19    4.34     4.34    4.55    4.20    3.40 

 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 15 

PART II - Q.2.2 ABOUT SATISFACTION OF CONTENT 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$175 Item 1 

----------- 

1. MOST                (5.0)     198       53     145        6      66      22      30      29      27      18        1      19     178      68      49      20      61      191       6       1 

                               40.99    48.18   38.87    42.86   40.49   41.51   58.82   42.65   31.40   37.50    12.50   33.33   42.58   56.20   43.36   22.22   38.36    40.64   54.55  100.00 

2. VERY                (4.0)     237       53     184        7      78      29      21      32      47      23        3      36     198      51      58      48      80      232       5 

                               49.07    48.18   49.33    50.00   47.85   54.72   41.18   47.06   54.65   47.92    37.50   63.16   47.37   42.15   51.33   53.33   50.31    49.36   45.45 

3. MODERATE            (3.0)      48        4      44        1      19       2               7      12       7        4       2      42       2       6      22      18       47                       1 

                                9.94     3.64   11.80     7.14   11.66    3.77           10.29   13.95   14.58    50.00    3.51   10.05    1.65    5.31   24.44   11.32    10.00                  100.00 

4. LESS                (2.0) 

 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.31     4.45    4.27     4.36    4.29    4.38    4.59    4.32    4.17    4.23     3.63    4.30    4.33    4.55    4.38    3.98    4.27     4.31    4.55    5.00    3.00 

Standard deviation              .643     .568    .659     .633    .664    .562    .497    .657    .654    .692     .744    .533    .649    .532    .587    .687    .653     .643    .522       -       - 

Standard error                  .029     .054    .034     .169    .052    .077    .070    .080    .071    .100     .263    .071    .032    .048    .055    .072    .052     .030    .157       -       - 

 

$176 Item 2 

----------- 

1. MOST                (5.0)     247       67     180       10      92      23      29      31      35      27        2      24     221      68      53      41      85      240       6       1 

                               51.14    60.91   48.26    71.43   56.44   43.40   56.86   45.59   40.70   56.25    25.00   42.11   52.87   56.20   46.90   45.56   53.46    51.06   54.55  100.00 

2. VERY                (4.0)     217       41     176        3      62      29      22      34      46      21        2      33     182      51      56      44      66      211       5               1 

                               44.93    37.27   47.18    21.43   38.04   54.72   43.14   50.00   53.49   43.75    25.00   57.89   43.54   42.15   49.56   48.89   41.51    44.89   45.45          100.00 

3. MODERATE            (3.0)      18        2      16                9       1               3       5                4              14       1       4       5       8       18 

                                3.73     1.82    4.29             5.52    1.89            4.41    5.81            50.00            3.35     .83    3.54    5.56    5.03     3.83 

4. LESS                (2.0)       1                1        1                                                                        1       1                                1 

                                 .21              .27     7.14                                                                      .24     .83                              .21 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.47     4.59    4.43     4.57    4.51    4.42    4.57    4.41    4.35    4.56     3.75    4.42    4.49    4.54    4.43    4.40    4.48     4.47    4.55    5.00    4.00 

Standard deviation              .580     .530    .590     .852    .602    .535    .500    .579    .589    .501     .886    .498    .576    .563    .565    .596    .594     .582    .522       -       - 

Standard error                  .026     .051    .031     .228    .047    .073    .070    .070    .064    .072     .313    .066    .028    .051    .053    .063    .047     .027    .157       -       - 

 

$177 Item 3 

----------- 

1. MOST                (5.0)     224       61     163        9      76      33      27      33      29      17        2      25     197      66      58      24      76      217       7 

                               46.38    55.45   43.70    64.29   46.63   62.26   52.94   48.53   33.72   35.42    25.00   43.86   47.13   54.55   51.33   26.67   47.80    46.17   63.64 

2. VERY                (4.0)     226       45     181        4      75      18      24      27      49      29        3      30     193      50      52      53      71      220       4       1       1 

                               46.79    40.91   48.53    28.57   46.01   33.96   47.06   39.71   56.98   60.42    37.50   52.63   46.17   41.32   46.02   58.89   44.65    46.81   36.36  100.00  100.00 

3. MODERATE            (3.0)      33        4      29        1      12       2               8       8       2        3       2      28       5       3      13      12       33 

                                6.83     3.64    7.77     7.14    7.36    3.77           11.76    9.30    4.17    37.50    3.51    6.70    4.13    2.65   14.44    7.55     7.02 

4. LESS                (2.0) 

 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.40     4.52    4.36     4.57    4.39    4.58    4.53    4.37    4.24    4.31     3.88    4.40    4.40    4.50    4.49    4.12    4.40     4.39    4.64    4.00    4.00 

Standard deviation              .614     .570    .622     .646    .623    .570    .504    .689    .612    .552     .835    .563    .613    .579    .553    .633    .628     .616    .505       -       - 

Standard error                  .028     .054    .032     .173    .049    .078    .071    .084    .066    .080     .295    .075    .030    .053    .052    .067    .050     .028    .152       -       - 

 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 16 

PART II - Q.2.2 ABOUT SATISFACTION OF CONTENT 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$178 Item 4 

----------- 

1. MOST                (5.0)     211       60     151        6      67      32      28      34      29      15        1      24     186      64      54      26      67      204       7 

                               43.69    54.55   40.48    42.86   41.10   60.38   54.90   50.00   33.72   31.25    12.50   42.11   44.50   52.89   47.79   28.89   42.14    43.40   63.64 

2. VERY                (4.0)     231       47     184        7      83      20      23      28      42      28        3      30     198      55      51      46      79      226       4       1 

                               47.83    42.73   49.33    50.00   50.92   37.74   45.10   41.18   48.84   58.33    37.50   52.63   47.37   45.45   45.13   51.11   49.69    48.09   36.36  100.00 

3. MODERATE            (3.0)      39        3      36        1      13       1               6      13       5        4       3      32       1       8      17      13       38                       1 

                                8.07     2.73    9.65     7.14    7.98    1.89            8.82   15.12   10.42    50.00    5.26    7.66     .83    7.08   18.89    8.18     8.09                  100.00 

4. LESS                (2.0)       2                2                                                2                                2       1               1                2 

                                 .41              .54                                             2.33                              .48     .83            1.11              .43 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.35     4.52    4.30     4.36    4.33    4.58    4.55    4.41    4.14    4.21     3.63    4.37    4.36    4.50    4.41    4.08    4.34     4.34    4.64    4.00    3.00 

Standard deviation              .643     .554    .660     .633    .619    .535    .503    .652    .754    .617     .744    .587    .643    .565    .622    .722    .625     .643    .505       -       - 

Standard error                  .029     .053    .034     .169    .048    .073    .070    .079    .081    .089     .263    .078    .031    .051    .058    .076    .050     .030    .152       -       - 

 

$179 Item 5 

----------- 

1. MOST                (5.0)     219       60     159        9      58      31      31      38      34      18        1      22     196      76      59      31      53      214       5 

                               45.34    54.55   42.63    64.29   35.58   58.49   60.78   55.88   39.53   37.50    12.50   38.60   46.89   62.81   52.21   34.44   33.33    45.53   45.45 

2. VERY                (4.0)     227       42     185        3      84      21      19      27      45      28        3      34     190      43      49      50      85      221       5       1 

                               47.00    38.18   49.60    21.43   51.53   39.62   37.25   39.71   52.33   58.33    37.50   59.65   45.45   35.54   43.36   55.56   53.46    47.02   45.45  100.00 

3. MODERATE            (3.0)      37        8      29        2      21       1       1       3       7       2        4       1      32       2       5       9      21       35       1               1 

                                7.66     7.27    7.77    14.29   12.88    1.89    1.96    4.41    8.14    4.17    50.00    1.75    7.66    1.65    4.42   10.00   13.21     7.45    9.09          100.00 

4. LESS                (2.0) 

 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.38     4.47    4.35     4.50    4.23    4.57    4.59    4.51    4.31    4.33     3.63    4.37    4.39    4.61    4.48    4.24    4.20     4.38    4.36    4.00    3.00 

Standard deviation              .624     .631    .619     .760    .660    .537    .536    .586    .619    .559     .744    .522    .626    .522    .584    .624    .654     .621    .674       -       - 

Standard error                  .028     .060    .032     .203    .052    .074    .075    .071    .067    .081     .263    .069    .031    .047    .055    .066    .052     .029    .203       -       - 

 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 17 

PART II - Q.2.2 ABOUT SATISFACTION OF CONTENT 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                           2415      550    1865       70     815     265     255     340     430     240       40     285    2090     605     565     450     795     2350      55       5       5 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

Q.2.2 Total Summary 

------------------- 

1. MOST                (5.0)    1099      301     798       40     359     141     145     165     154      95        7     114     978     342     273     142     342     1066      31       2 

                               45.51    54.73   42.79    57.14   44.05   53.21   56.86   48.53   35.81   39.58    17.50   40.00   46.79   56.53   48.32   31.56   43.02    45.36   56.36   40.00 

2. VERY                (4.0)    1138      228     910       24     382     117     109     148     229     129       14     163     961     250     266     241     381     1110      23       3       2 

                               47.12    41.45   48.79    34.29   46.87   44.15   42.75   43.53   53.26   53.75    35.00   57.19   45.98   41.32   47.08   53.56   47.92    47.23   41.82   60.00   40.00 

3. MODERATE            (3.0)     175       21     154        5      74       7       1      27      45      16       19       8     148      11      26      66      72      171       1               3 

                                7.25     3.82    8.26     7.14    9.08    2.64     .39    7.94   10.47    6.67    47.50    2.81    7.08    1.82    4.60   14.67    9.06     7.28    1.82           60.00 

4. LESS                (2.0)       3                3        1                                       2                                3       2               1                3 

                                 .12              .16     1.43                                     .47                              .14     .33             .22              .13 

5. LEAST               (1.0) 

 

 

Mean score                      4.38     4.51    4.34     4.47    4.35    4.51    4.56    4.41    4.24    4.33     3.70    4.37    4.39    4.54    4.44    4.16    4.34     4.38    4.55    4.40    3.40 

Standard deviation              .623     .572    .633     .696    .640    .551    .505    .633    .650    .596     .758    .539    .624    .552    .582    .667    .637     .623    .538    .548    .548 

Standard error                  .013     .024    .015     .083    .022    .034    .032    .034    .031    .038     .120    .032    .014    .022    .024    .031    .023     .013    .073    .245    .245 

 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 18A 

PART II - Q.2.2 ABOUT SATISFACTION OF CONTENT 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

PART II - Q.2.2 

ABOUT SATISFACTION 

OF CONTENT 

---------- 

Item 1                          4.31     4.45    4.27     4.36    4.29    4.38    4.59    4.32    4.17    4.23     3.63    4.30    4.33    4.55    4.38    3.98    4.27     4.31    4.55    5.00    3.00 

Item 2                          4.47     4.59    4.43     4.57    4.51    4.42    4.57    4.41    4.35    4.56     3.75    4.42    4.49    4.54    4.43    4.40    4.48     4.47    4.55    5.00    4.00 

Item 3                          4.40     4.52    4.36     4.57    4.39    4.58    4.53    4.37    4.24    4.31     3.88    4.40    4.40    4.50    4.49    4.12    4.40     4.39    4.64    4.00    4.00 

Item 4                          4.35     4.52    4.30     4.36    4.33    4.58    4.55    4.41    4.14    4.21     3.63    4.37    4.36    4.50    4.41    4.08    4.34     4.34    4.64    4.00    3.00 

Item 5                          4.38     4.47    4.35     4.50    4.23    4.57    4.59    4.51    4.31    4.33     3.63    4.37    4.39    4.61    4.48    4.24    4.20     4.38    4.36    4.00    3.00 

 

Q.2.2 TOTAL SUMMARY             4.38     4.51    4.34     4.47    4.35    4.51    4.56    4.41    4.24    4.33     3.70    4.37    4.39    4.54    4.44    4.16    4.34     4.38    4.55    4.40    3.40 

 



 ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 19 

PART III - OPINION ABOUT AFTER JOINED IN ACTIVITY 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                           2895      660    2235       83     976     318     306     408     516     288       48     342    2505     725     678     540     952     2817      66       6       6 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

Q.3.1 WHICH KNOWLEDGE 

MEDIA ABOUT HEALTH PRODUCTS 

ARE MOST USEFUL? (3 Ranking) 

---------------------------- 

2. CHECK THE FDA                 721      161     560       20     238     105      91      77     129      61       10     100     611     229     167      86     239      703      17       1 

NUMBER : LINE@FDATHAI          24.91    24.39   25.06    24.10   24.39   33.02   29.74   18.87   25.00   21.18    20.83   29.24   24.39   31.59   24.63   15.93   25.11    24.96   25.76   16.67 

3. AVOIDING A                    543      105     438       18     166      59      52      81     109      58       10      49     484     155     124     111     153      536       7 

SALTY AND SWEET                18.76    15.91   19.60    21.69   17.01   18.55   16.99   19.85   21.12   20.14    20.83   14.33   19.32   21.38   18.29   20.56   16.07    19.03   10.61 

4. KNOW BEFORE                   540      131     409       15     193      60      58      84      86      44        8      57     475     120     119     113     188      524      12       2       2 

AND AFTER YOU EAT              18.65    19.85   18.30    18.07   19.77   18.87   18.95   20.59   16.67   15.28    16.67   16.67   18.96   16.55   17.55   20.93   19.75    18.60   18.18   33.33   33.33 

5. DON'T BE                      463      113     350       12     186      39      35      75      74      42        8      61     394      75      87     104     197      445      12       3       3 

FOOLED BY THE HYPE             15.99    17.12   15.66    14.46   19.06   12.26   11.44   18.38   14.34   14.58    16.67   17.84   15.73   10.34   12.83   19.26   20.69    15.80   18.18   50.00   50.00 

1. FRIENDS WITH                  318       79     239       13     105      25      38      34      54      49        5      40     273     104      91      39      84      305      13 

FACEBOOK FDATHAI               10.98    11.97   10.69    15.66   10.76    7.86   12.42    8.33   10.47   17.01    10.42   11.70   10.90   14.34   13.42    7.22    8.82    10.83   19.70 

6. SAFE MEDICATION USE           188       45     143        4      33      23      18      42      44      24        3      18     167      27      55      77      29      187                       1 

                                6.49     6.82    6.40     4.82    3.38    7.23    5.88   10.29    8.53    8.33     6.25    5.26    6.67    3.72    8.11   14.26    3.05     6.64                   16.67 

7. ORYOR ONLINE                  122       26      96        1      55       7      14      15      20      10        4      17     101      15      35      10      62      117       5 

                                4.21     3.94    4.30     1.20    5.64    2.20    4.58    3.68    3.88    3.47     8.33    4.97    4.03    2.07    5.16    1.85    6.51     4.15    7.58 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-1 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$217 Item 1 

----------- 

1. CORRECT                       483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-2 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$218 Item 2 

----------- 

1. CORRECT                       476      106     370       14     160      52      50      67      86      47        7      57     412     120     110      90     156      463      11       1       1 

                               98.55    96.36   99.20   100.00   98.16   98.11   98.04   98.53  100.00   97.92    87.50  100.00   98.56   99.17   97.35  100.00   98.11    98.51  100.00  100.00  100.00 

2. INCORRECT                       7        4       3                3       1       1       1               1        1               6       1       3               3        7 

                                1.45     3.64     .80             1.84    1.89    1.96    1.47            2.08    12.50            1.44     .83    2.65            1.89     1.49 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-3 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$219 Item 3 

----------- 

1. CORRECT                       476      107     369       14     158      53      51      67      86      47        7      57     412     120     112      90     154      463      11       1       1 

                               98.55    97.27   98.93   100.00   96.93  100.00  100.00   98.53  100.00   97.92    87.50  100.00   98.56   99.17   99.12  100.00   96.86    98.51  100.00  100.00  100.00 

2. INCORRECT                       7        3       4                5                       1               1        1               6       1       1               5        7 

                                1.45     2.73    1.07             3.07                    1.47            2.08    12.50            1.44     .83     .88            3.14     1.49 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-4 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$220 Item 4 

----------- 

1. CORRECT                       423       96     327       11     130      49      48      63      77      45        5      47     371     115     101      80     127      414       8               1 

                               87.58    87.27   87.67    78.57   79.75   92.45   94.12   92.65   89.53   93.75    62.50   82.46   88.76   95.04   89.38   88.89   79.87    88.09   72.73          100.00 

2. INCORRECT                      60       14      46        3      33       4       3       5       9       3        3      10      47       6      12      10      32       56       3       1 

                               12.42    12.73   12.33    21.43   20.25    7.55    5.88    7.35   10.47    6.25    37.50   17.54   11.24    4.96   10.62   11.11   20.13    11.91   27.27  100.00 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-5 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$221 Item 5 

----------- 

1. CORRECT                       227       59     168        5      70      28      20      36      42      26        1      19     207      73      50      50      54      219       7               1 

                               47.00    53.64   45.04    35.71   42.94   52.83   39.22   52.94   48.84   54.17    12.50   33.33   49.52   60.33   44.25   55.56   33.96    46.60   63.64          100.00 

2. INCORRECT                     256       51     205        9      93      25      31      32      44      22        7      38     211      48      63      40     105      251       4       1 

                               53.00    46.36   54.96    64.29   57.06   47.17   60.78   47.06   51.16   45.83    87.50   66.67   50.48   39.67   55.75   44.44   66.04    53.40   36.36  100.00 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-6 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$222 Item 6 

----------- 

1. CORRECT                       395       95     300        8     125      50      46      60      68      38        5      45     345     115      95      68     117      386       8       1 

                               81.78    86.36   80.43    57.14   76.69   94.34   90.20   88.24   79.07   79.17    62.50   78.95   82.54   95.04   84.07   75.56   73.58    82.13   72.73  100.00 

2. INCORRECT                      88       15      73        6      38       3       5       8      18      10        3      12      73       6      18      22      42       84       3               1 

                               18.22    13.64   19.57    42.86   23.31    5.66    9.80   11.76   20.93   20.83    37.50   21.05   17.46    4.96   15.93   24.44   26.42    17.87   27.27          100.00 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-7 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$223 Item 7 

----------- 

1. CORRECT                       271       62     209        6     113      21      25      33      54      19        3      34     234      47      42      66     116      261       8       1       1 

                               56.11    56.36   56.03    42.86   69.33   39.62   49.02   48.53   62.79   39.58    37.50   59.65   55.98   38.84   37.17   73.33   72.96    55.53   72.73  100.00  100.00 

2. INCORRECT                     212       48     164        8      50      32      26      35      32      29        5      23     184      74      71      24      43      209       3 

                               43.89    43.64   43.97    57.14   30.67   60.38   50.98   51.47   37.21   60.42    62.50   40.35   44.02   61.16   62.83   26.67   27.04    44.47   27.27 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-8 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$224 Item 8 

----------- 

1. CORRECT                       461      104     357       13     156      48      50      67      80      47        7      53     401     113     107      87     154      448      11       1       1 

                               95.45    94.55   95.71    92.86   95.71   90.57   98.04   98.53   93.02   97.92    87.50   92.98   95.93   93.39   94.69   96.67   96.86    95.32  100.00  100.00  100.00 

2. INCORRECT                      22        6      16        1       7       5       1       1       6       1        1       4      17       8       6       3       5       22 

                                4.55     5.45    4.29     7.14    4.29    9.43    1.96    1.47    6.98    2.08    12.50    7.02    4.07    6.61    5.31    3.33    3.14     4.68 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-9 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$225 Item 9 

----------- 

1. CORRECT                       259       69     190        7      72      33      36      40      51      20        2      25     232      82      71      49      57      252       7 

                               53.62    62.73   50.94    50.00   44.17   62.26   70.59   58.82   59.30   41.67    25.00   43.86   55.50   67.77   62.83   54.44   35.85    53.62   63.64 

2. INCORRECT                     224       41     183        7      91      20      15      28      35      28        6      32     186      39      42      41     102      218       4       1       1 

                               46.38    37.27   49.06    50.00   55.83   37.74   29.41   41.18   40.70   58.33    75.00   56.14   44.50   32.23   37.17   45.56   64.15    46.38   36.36  100.00  100.00 

 

 

ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 20-10 

PART III - Q.3.2 WHICH ONE DO YOU THINK IS CORRECT? 

Base: ALL RESPONDENTS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS                      PLACE                             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- -------------------------------  ------------------------------- 

                                                                                                                             2.           SIMUM              3.      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.   MUANG      2.  CHURCH   PANYA  BANGKOK                   NORTH 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE  MARKET   MAKRO MINBURI   PIWAT   SUBURB CENTRAL   NORTH    EAST 

 

Total                            483      110     373       14     163      53      51      68      86      48        8      57     418     121     113      90     159      470      11       1       1 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00 

 

$226 Item 10 

------------ 

1. CORRECT                       479      109     370       14     161      53      51      68      85      47        7      57     415     121     112      89     157      467      11       1 

                               99.17    99.09   99.20   100.00   98.77  100.00  100.00  100.00   98.84   97.92    87.50  100.00   99.28  100.00   99.12   98.89   98.74    99.36  100.00  100.00 

2. INCORRECT                       4        1       3                2                               1       1        1               3               1       1       2        3                       1 

                                 .83      .91     .80             1.23                            1.16    2.08    12.50             .72             .88    1.11    1.26      .64                  100.00 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 21 

PART IV - OTHERS 

Base: ALL ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS              PLACE             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- ---------------  --------------- 

                                                                                                                             2.                      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.      2.   PANYA  BANGKOK 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE   MAKRO   PIWAT   SUBURB CENTRAL 

 

Total                            128       26     102        5      76      10       9      13       6       9        5      28      95      41      87      124       4 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00 

 

Q.4.1 ABOUT THE 

REQUIRED WARNING AND 

THE OTHER INFORMATION 

--------------------- 

$230 Code. 02                     24        4      20                9       2       2       5       5       1        1       3      20      15       9       23       1 

                               18.75    15.38   19.61            11.84   20.00   22.22   38.46   83.33   11.11    20.00   10.71   21.05   36.59   10.34    18.55   25.00 

$230 Code. 05                     22        6      16               12       3       1       3       1       2                7      15       8      14       22 

                               17.19    23.08   15.69            15.79   30.00   11.11   23.08   16.67   22.22            25.00   15.79   19.51   16.09    17.74 

$230 Code. 04                     18        4      14               12       1       1       2               2        1       4      13       4      14       18 

                               14.06    15.38   13.73            15.79   10.00   11.11   15.38           22.22    20.00   14.29   13.68    9.76   16.09    14.52 

$230 Code. 01                     12        2      10        1       8               2                       1        2       2       8       2      10       11       1 

                                9.38     7.69    9.80    20.00   10.53           22.22                   11.11    40.00    7.14    8.42    4.88   11.49     8.87   25.00 

$230 Code. 06                     12        2      10        1       6       1       1       2               1                2      10       5       7       12 

                                9.38     7.69    9.80    20.00    7.89   10.00   11.11   15.38           11.11             7.14   10.53   12.20    8.05     9.68 

$230 Code. 13                      8                8        1       6                                       1                2       6       2       6        8 

                                6.25             7.84    20.00    7.89                                   11.11             7.14    6.32    4.88    6.90     6.45 

$230 Code. 03                      6                6        1       5                                                        1       5       1       5        5       1 

                                4.69             5.88    20.00    6.58                                                     3.57    5.26    2.44    5.75     4.03   25.00 

$230 Code. 08                      4        1       3        1       2                                       1                2       2       2       2        4 

                                3.13     3.85    2.94    20.00    2.63                                   11.11             7.14    2.11    4.88    2.30     3.23 

$230 Code. 12                      4        1       3                1       2               1                                2       2       2       2        4 

                                3.13     3.85    2.94             1.32   20.00            7.69                             7.14    2.11    4.88    2.30     3.23 

$230 Code. 15                      4        2       2                4                                                        1       3               4        4 

                                3.13     7.69    1.96             5.26                                                     3.57    3.16            4.60     3.23 

$230 Code. 07                      2        1       1                1               1                                1               1               2        2 

                                1.56     3.85     .98             1.32           11.11                            20.00            1.05            2.30     1.61 

$230 Code. 09                      2                2                2                                                                2               2        2 

                                1.56             1.96             2.63                                                             2.11            2.30     1.61 

$230 Code. 11                      2                2                2                                                                2               2        2 

                                1.56             1.96             2.63                                                             2.11            2.30     1.61 

$230 Code. 14                      2        1       1                2                                                                2               2        1       1 

                                1.56     3.85     .98             2.63                                                             2.11            2.30      .81   25.00 

$230 Code. 18                      2        1       1                2                                                                2               2        2 

                                1.56     3.85     .98             2.63                                                             2.11            2.30     1.61 

$230 Code. 10                      1                1                1                                                        1                       1        1 

                                 .78              .98             1.32                                                     3.57                    1.15      .81 

$230 Code. 16                      1                1                1                                                                1               1        1 

                                 .78              .98             1.32                                                             1.05            1.15      .81 

$230 Code. 17                      1        1                                1                                                        1               1        1 

                                 .78     3.85                            10.00                                                     1.05            1.15      .81 

$230 Code. 19                      1                1                                1                                        1                       1        1 

                                 .78              .98                            11.11                                     3.57                    1.15      .81 

  



ABOUT EVALUATING ACTIVITIES AWARENESS : FDA AND PRIVATE SECTOR WORKING TOGETHER TO COMMUNICATIONS WARNING ABOUT HEALTH PRODUCTS (April, 2566) 

Table 22 

PART IV - OTHERS 

Base: ALL ANSWERS 

 

                                           GENDER                               A G E                                    STATUS              PLACE             AREA 

                                      ---------------  -------------------------------------------------------  ----------------------- ---------------  --------------- 

                                                                                                                             2.                      4. 

                                                  FE-    BELOW                                            OVER       1.  PUBLIC      3.      2.   PANYA  BANGKOK 

                               Total     MALE    MALE       18   18-25   26-35   36-45   46-55   56-65      65    MEDIA  SECTOR  PEOPLE   MAKRO   PIWAT   SUBURB CENTRAL 

 

Total                            113       28      85        1      72       9       9       5       9       8        3      21      89      35      78      109       4 

                              100.00   100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00  100.00  100.00  100.00   100.00  100.00 

 

Q.4.2 ABOUT FORMAT 

OF ACTIVITY YOU NEED 

-------------------- 

$236 Code. 01                     48        7      41               31       3       1       1       7       5        2       8      38      15      33       46       2 

                               42.48    25.00   48.24            43.06   33.33   11.11   20.00   77.78   62.50    66.67   38.10   42.70   42.86   42.31    42.20   50.00 

$236 Code. 02                     24       10      14                9       4       6       2       2       1        1       6      17      14      10       23       1 

                               21.24    35.71   16.47            12.50   44.44   66.67   40.00   22.22   12.50    33.33   28.57   19.10   40.00   12.82    21.10   25.00 

$236 Code. 06                     18        7      11               15       1               1               1                3      15       3      15       17       1 

                               15.93    25.00   12.94            20.83   11.11           20.00           12.50            14.29   16.85    8.57   19.23    15.60   25.00 

$236 Code. 04                      6                6                6                                                                6               6        6 

                                5.31             7.06             8.33                                                             6.74            7.69     5.50 

$236 Code. 11                      4                4        1       2               1                                        2       2       1       3        4 

                                3.54             4.71   100.00    2.78           11.11                                     9.52    2.25    2.86    3.85     3.67 

$236 Code. 08                      3        2       1                2       1                                                        3               3        3 

                                2.65     7.14    1.18             2.78   11.11                                                     3.37            3.85     2.75 

$236 Code. 03                      2                2                1                                       1                        2       1       1        2 

                                1.77             2.35             1.39                                   12.50                     2.25    2.86    1.28     1.83 

$236 Code. 05                      1                1                1                                                                1               1        1 

                                 .88             1.18             1.39                                                             1.12            1.28      .92 

$236 Code. 07                      1        1                                        1                                                1               1        1 

                                 .88     3.57                                    11.11                                             1.12            1.28      .92 

$236 Code. 09                      1                1                1                                                        1                       1        1 

                                 .88             1.18             1.39                                                     4.76                    1.28      .92 

$236 Code. 10                      1                1                1                                                                1               1        1 

                                 .88             1.18             1.39                                                             1.12            1.28      .92 

$236 Code. 12                      1                1                1                                                                1               1        1 

                                 .88             1.18             1.39                                                             1.12            1.28      .92 

$236 Code. 13                      1                1                1                                                                1               1        1 

                                 .88             1.18             1.39                                                             1.12            1.28      .92 

$236 Code. 14                      1                1                1                                                                1               1        1 

                                 .88             1.18             1.39                                                             1.12            1.28      .92 

$236 Code. 15                      1        1                                                1                                1               1                1 

                                 .88     3.57                                            20.00                             4.76            2.86              .92 


